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SEO Hunting:
le competenze per il futuro
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Cos'è la SEO?
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SEO e Traffico

Grazie a SEMrush abbiamo ottenuto i 
dati di traffico dei primi 500 siti:

- Italiani

- Mondiali

L’Organico rappresenta la seconda 
fonte di traffico, superata solo dal 
Diretto (= traffico per cui non si è in 
grado di rilevare la sorgente).

Dal report la quantità è nettamente 
superiore a qualsiasi altro medium.
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SEO Definizione
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This is Andrea Pernici

"La SEO intesa come 
ottimizzazione è un'attività che 
consente di migliorare la qualità di 
un sito web per fornire una 
informazione quanto più attinente
possibile (e che rispecchi la realtà) 
all'informazione cercata da un 
utente."
http://seoblog.giorgiotave.it/seo

http://seoblog.giorgiotave.it/seo
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SEO Funnel
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Traffico
Traffico di 

Qualità
Conversione €€€
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SEO Hunting Factor

Traffico di qualità:

• Volumi di ricerche

• Struttura del sito

• Contenuto

• PageRank / E.A.T.* / Trust

• Velocità del sito

• "Conversionalità"

* Expertise, Authority, Trust
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SEO Hunting Factor

Traffico di qualità:

• Volumi di ricerche

• Struttura del sito

• Contenuto

• PageRank / E.A.T. / Trust

• Velocità del sito

• "Conversionabilità"
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Keyword Analysis
Search Ads

Architettura dell'informazione
UX 

HTML

Search Intent
Marketing

Copywriting
BERT / Rank Brain
Keyword Density

Link Building
Digital PR

Autorevolezza Autori

Server / Cache
Programmazione Server
Programmazione Client

Marketing
UX / CRO
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SEO Skill?
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Search Ads Marketing Strategist
Business 
Analyist

Graphic 
Designer

UX CRO Link Builder Copy
FE 

Programmer

BE 
Programmer

DB Admin Sistemista
Web 

Analytics
...
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Anche meno...
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...con qualche colore in più!
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Hard Skill

• Come funziona il web

• Come funzionano i 
motori di ricerca

• Fattori di rank

• Analisi keyword
Intenti di ricerca

• Codice HTML

• Fondamenti di JS

• Web Analytics

• Google Search Console 
/ Bing Search Console / 

...

• Tool analisi della 
concorrenza

• Strumenti di Crawling

• Tool gestione dei dati
(Excel, Big Query, ELK)

• Analisi dei log
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Soft Skill

• Curiosità

• Capacità analitiche

• Capacità di relazione

• Autoformazione e 
discernimento

• Filosofia (x Google, i Googler e...)

• Autoironia
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Percorso

Voglio diventare  SEO
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STUDIO

STUDIO

PRATICA

YMYL TMTL

AGENZIA

TMTL

Voglio diventare SEO Senior

Studio

Pratica

VisionDecision

XP

Strategia Decisioni Coordinamento
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Futuro

La sfera magica NON esiste, così come Google NON 
rileva più ciò che sarà. (ricordi Negative SEO 🐧?)

Quello che possiamo fare è prevedere dai segnali che 
riceviamo.
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Intelligenza 
Artificiale

Voce DAO
ZERO-Click 

Search

Vertical Siteless Multicanalità Conversionalità

Velocità/Risorse Overloading
Smart 

Advertising
Pretese
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Grazie
Fare SEO è un po’ come preparare una maratona.

Se esageri con gli allenamenti perché hai fretta
di risultati, ti fai male.

Se non pianifichi tutto, in gara qualcosa andrà 
storto.

Se ti impegni quotidianamente e impari ad 
ascoltarti arriva la medaglia.

This is me, too!
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